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产业发展

二手车产业步入稳定增长期，万亿级市场规模，
逐渐从开放式发展转化为精耕细作



⌜  2017年全国二手车交易量同比增长超过20%，预测2018年将保持平稳增长态势⌟

             数据信息来源于：中国汽车流通协会



《关于促进二手车便利交易的若干意见》

16年5月底前，全国299个地级市除京津冀、江
浙沪、长三角三大区域的15个城市外，其他省市
应该无条件取消二手车限迁政策，报送各地限迁
取消的情况。

2016年3月

《关于加强二手车环保达标监管工作的通知》

对于在机动车环保定期检验和安全检验有效期内，
并经转入地环保检验，符合转入地在用车排放标准
要求的车辆，各地不得设定其他限制措施。

2016年12月

《商务部市场建设司负责人谈取消二手车限迁政策相关问题》

除京津冀、长三角、珠三角9个城市外，只要符合当地路上行驶的车辆
排放标准，就必须允许迁入，不得设定其他限制措施。

2017年1月

《汽车贷款管理办法》

二手车贷款发放比例上线上调至70%，
较原标准有所提高。

2017年7月

《二手车流通管理办法》

推进二手车信息和信用体系建设，规
范二手车交易秩序。

2018年初



⌜ 技术与资本⌟

将成为驱动未来汽车产业发展的重要因素 
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交易市场地位

汽车交易环节中不可或缺的一个重要组成部分，
汽车流通生态的重要支柱点



C2C
消费者之间买卖二手车

C2B
消费者卖车

B2C
消费者买车

B2B
经销商收车

p 95% 其他线下渠道

p 5% 线上渠道

p 80% 交易市场

p 15% 线上渠道

p 5% 线上渠道

p 58% 交易市场

p 42% 交易市场外经销商

p 65% 交易市场

p 25% 交易市场外经销商

p 10% 线上渠道

交易市场

OMO互联网模式重要承载

             数据信息来自于：麦肯锡咨询公司
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新领域赋能

物联网技术、大数据应用、可视化分析、数字化营销逐渐在交
易市场管理及服务中产生应用



⌜ 交易市场的启辕智能大脑⌟

管理控制&数据分析

标准化价签展示

车辆进出场管理 车管所智能化管控协作

高效便捷车辆选购智能化车辆服务辅助

根据交易市场实际需求情况进行设计开发，更科学的帮助交易市场进行数据统计及应用核算，
节约大量人力成本及提升管理效率，将之前繁杂的管理工作变得更为简便、更易操作。

车辆状态实时查询                                                              分析曲线动态跟踪



⌜ 交易市场的精准化营销攻略⌟

启辕：PC、APP、微博、微信自主渠道
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事件营销

通过新媒体团队的策划及执

行，帮助合作伙伴进行事件

营销攻略

广告营销

通过一定渠道的广告推广，

达到更多受众了解信息的

目的

内容营销

定制内容策划，将合作活动

的业务情况及营销活动进行

全方位的宣传。

IP营销（品牌营销）

帮助合作伙伴进行品牌包装及品

牌策略宣传，打造区位中心概念

达 成 营 销 目 标
（ 集 客 / 车 辆 销 售 / 品 牌 美 誉 ）



未来可期
预见未来、发现未来、诠释未来



最会玩的交易市场
交 易 市 场 发 展 新 风 向

互联网+

共享模式
黑科技

现代
服务

新媒体

现代化
交易市场

资本



ü 温馨的购车环境

ü 多元的产品选择

现 代 交 易 市 场

ü 高品质的品牌价值

ü 专业场地设施配套

ü 标准化的服务运营

ü 数据化的营销方式



⌜ 交易市场战略合作旗舰⌟

X



交易市场

启辕
价值合力

经销商消费者

以 行 业 价 值 为 驱 动 ， 以 品 牌 价 值 为 辐 射 ， 以 服 务 价 值 进 行 渗 透



事 虽 小 ， 不 为 不 成

—《荀子·修身》

道 虽 迩 ， 不 行 不 至


